Fidélisez vos clients
avec la carte DataPass

Seuls 53% des clients sont fideles a leur concession*

Véritable levier sur votre rentabilité,
laugmentation de clients fideles
représente aujourd’hui un enjeu majeur.

? Conquérir un nouveau client codte 5
fois plus cher que de conserver un

client existant**

% Plus un client est ancien, plus il génére de chiffre d'affaires**
all (Confiance croissante a I'égard du vendeur, meilleure
connaissance de I'offre, recommandation...)

Surprenez vos clients et dépassez leurs attentes grace au programme de fidélité DATAPASS.

*Selon une étude Datafirst réalisée en juin 2011 auprés des consommateurs finaux. **Selon CSC.com ***Selon ABC Net Marketing.com
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Grace a la carte de fidéelité DATAPASS :

a Récompensez vos clients.

()
o) Différenciez vos clients fideles.

@ Accélérez la réception.

\ Faconnez votre propre image.







